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साराांश; राजनीततक तिज्ञापन के माध्यम से राजनेता न केिल बेहतर तरीके से संचार स्थातपत कर पाता ह ैबतकक पह ुँच 

से बाहर या तिरोधी तिचारधारा के लोगों के मतस्तष्क पर भी प्रभाि छोड़ने में सफल रहता ह ै| राजनीततक तिज्ञापन के 

माध्यम से राजनीततक प्रतिया में भागीदारी न करने िाले लोगों से भी संचार स्थातपत तकया जा सकता ह ै| राजनीततक 

तिज्ञापन को न दखेने चाहन े पर भी यह लोगों की नज़रों के सामने बार-बार आता ह ै और उनके मतस्तष्क पर 

दीघघकालीन प्रभाि छोड़ता ह ै| इसतलए उम्मीदिार और पार्टी अपनी छति को चमकाने के तलए तिज्ञापनों का सहारा 

लेते हैं | इन तिज्ञापनों में भाषा की अहम ्भतूमका रहती ह ैजो राजनेताओ ंको सीधे मतदाताओ ंसे जोडती ह ै| 

मुख्य शब्द; तिज्ञापन, लोकसभा चुनाि, राजनीतिक सांचार, चुनाि प्रचार, भाषा | 

पररचय; संसदीय प्रणाली में प्रत्येक पांच िषघ बाद तितभन्न राजनीततक पातर्टघयों और उनके प्रत्यातियों द्वारा जनता के 

बीच जाकर अपने कायों और आगामी योजनाओ ंको बताना पड़ता हैं । तजसके आधार पर जनता तनणघय लेती ह ैतक 

तकस उम्मीद्वार और पार्टी को िासन करन ेका अतधकार दनेा चातहए । इस प्रतिया में सबस ेमहत्िपणूघ कायघ पातर्टघयों 

और उम्मीदिारों द्वारा जनता के बीच अपने संदेि, अपनी योजनाएुँ, अपने तनष्पातदत कायों और कायघिमों को 

पह ॅुचाना होता ह,ै इसी के आधार पर जनता मत दनेे का तनणघय लेती ह ै। इस उद्दशे्य के तलए राजनेताओ ंऔर तितभन्न 

पार्टीयों के द्वारा मीतडया के तितभन्न प्रकारों तजसमें परम्परागत मीतडया जसैे नॅुक्कड़-नार्टक, रंगमचं, कठपॅुतली, तढंढोरा, 

परम्परागत गीत संगीत और लोक कथाए ंतथा आधॅुतनक मीतडया जैसे तप्रन्र्ट, इलेक्रोतनक, सोिल और िेब मीतडया 

आतद का उपयोग तकया जाता हैं । 
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मीतडया द्वारा स्ियं भी राजनीततक दलों के कायघिमों और उनकी योजनाओ ंकी जानकारी का प्रसार तकया जाता ह ै

परन्तॅु इनका प्रभाि राजनीततक तिज्ञापन के स्तर का नहीं हो पाता क्योंतक मीतडया में समाचार के रूप में राजनीततक 

सचूनाए ंदी जाती ह ैजो पातर्टघयों की नीततयों का तिशे्लषण करके ही जारी की जाती ह ै | जबतक राजनीततक तिज्ञापन 

सोच-तिचार कर अपने पक्ष में माहौल बनाने के तलए तितभन्न पातर्टघयों द्वारा जारी तकया जाता ह ै| इसस ेदोनों की प्रकृतत 

में काफी अतंर आ जाता ह ै| 
1
 

राजनीततक पातर्टघयों की कोतिि होती ह ैकी बेहतर से बेहतर तरीके से लोगों के बीच संचार स्थातपत तकया जाय े | 

तजसस ेि ेजनता को अपनी योजनाओ,ं घोषणाओ ंऔर अपनी उपलतधधयों को बता सके और लोगों को तिश्वास तदला 

सके की िो सबसे बेहतर पार्टी ह ै| राजनीततक संचार के तलए पातर्टघयों द्वारा मीतडया के परम्परागत से लेकर आधॅुतनक 

माध्यमों तक उपयोग तकया जाता ह ै| चॅुनाि के समय सभी राजनीततक पातर्टघया चॅुनािी रंग में रंग जाती ह ै| राजनीततक 

दल चॅुनािी प्रचार के तलए नई-नई तकनीकों को ईजाद करते ह ै| भाजपा के समथघकों ने 2014 के लोकसभा चॅुनािो में 

पार्टी का चॅुनािी प्रचार करने के तलए लखनऊ में तमठाई की एक दॅुकान पर ‘मोदी जलेबी’ और ‘कमल जलेबी’ बना 

रह ेह ै | चॅुनाि प्रचार का ये एक अनोखा तरीका ह ै | प. बंगाल में भी ममता बनजी के चॅुनाि तचन्ह ‘घास-फॅु ल’ के 

आकार में तमठाइयाुँ बनती तदखाई दतेी ह ै| 
2
 

परम्परागत रूप स ेराजनीततक प्रचार पार्टी के माध्यम स ेतकया जाता था | तजसम ेसंचार का स्िरूप व्यतिगत होता था | 

प्रचार की जो प्रतिया होती थी िो ‘बॉर्टमअप’ अथाघत तनचे से ऊपर की और होता था बजाय ऊपर से तनचे | 

उम्मीदिार अपने समथघकों के साथ खॅुली जीप में गाुँिो से गाुँि दौरा तकया करता था | इसके साथ-साथ लाउडस्पीकर 

के माध्यम से लोगों को संबोधन करते ह ए पार्टी का चॅुनाि तचन्ह और उम्मीदिारों का प्रचार भी तकया जाता था | 

सांगठतनक रूप से भी प्रचार की प्रतिया तिकेतन्ित थी | 
3
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गौतम डॉ.दयानंद,‚मीतडया:सातहत्य,समाज एि ं सरोकार‛ मीतडया को एक माध्यम के रूप में राजनीततकों द्वारा 

सकारात्मक और नकारात्मक दोनों तरह का प्रयोग तकया जाता ह ै| मीतडया का राजनीततक पातर्टघयों द्वारा फीडबैक के 

एक साधन के रूप में प्रयोग तकया जाता ह ै | िही दसूरी तरफ तिपक्षी पातर्टघयों की चॅुनािी समय में हिा तनकलने के 

तलए एक हतथयार के रूप में भी प्रयोग तकया जाता ह ै|
4
 

िमाघ कतिता, (2012) िोध पत्र में पाया की राजनीततक तिज्ञापनों को मॅुद्दों की जानकारी के प्राथतमक स्त्रोत के रूप में 

स्िीकार नहीं तकया जाता ह ै| राजनीततक तिज्ञापनों का संज्ञानात्मक प्रभाि मतदाताओ ंपर सीतमत रूप में देखा गया ह ै| 

क्योतक साधारणतया लोगों द्वारा तिज्ञापन पर ध्यान कम तदया जाता ह ै| परन्तॅु िोध में पाया तक राजनीततक तिज्ञापनों 

से उम्मीदिार की छति का तनमाघण तकया जा सकता ह ै| िोध अध्ययन में ये भी पाया तक राजनीततक तिज्ञापन मतदाता 

के मत तनणघय की प्रतिया को प्रभातित करते ह ै| 
5
 

तकफायती 4 जी इरं्टरनेर्ट कनेक्िन और स्मार्टघफ़ोन के आधार पर, सोिल मीतडया उन पातर्टघयों के तलए िरदान सातबत 

हो रहा ह ैजो व्यतिगत स्तर पर अतधक मतदाताओ ंतक एक इरं्टरैतक्र्टि प्रारूप में पह चना चाहते ह ै | इसके साथ ही 

सोिल मीतडया इन क्षेत्रों के भौततक किरेज के समय, संसाधनों और प्रयासों को बचा भी हैं । राजनेताओ ंऔर लोगों 

के बीच त्िररत पह चं राजनीततक लोकतंत्र और प्रतियाओ ंके तनयमों को नया आयाम द ेरही ह,ै तजसस ेलोकतंत्र का 

एक नया यॅुग तैयार हो रहा ह ै। ऑनलाइन प्रौद्योतगकी के क्षेत्र में प्रगतत ने राजनीततक दलों और उनके समथघकों को 

अपना संदिे प्राप्त करन ेके नए तरीके तदए हैं । 

शोध पद्धति; इस िोध के तलए अतंिघस्तॅु तिशे्लषण तितध का प्रयोग तकया गया ह ै | तजसके माध्यम से 2014 के 

लोकसभा चॅुनािों में राजनीततक तिज्ञापनों की भाषा का अध्ययन तकया गया ह ै | अन्तिघस्तॅु तिशे्लषण तितध का 

                                                           
4
 गौतम डॉ. दयानंद, ‚मीतडया: सातहत्य,समाज और सरोकार‛ अक्षरधाम प्रकािन (2013) 

5 Sharma Kavita, “political advertisement and voting behaviour in India ; the mediating role of 

voting decision involvement” international journal of law and social science 2012 (Jan)  
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सिघप्रथम प्रयोग मलेकोम तिकले ने 1926 में समाचार-पत्रों की तिषय-सामग्री के तिशे्लषण में तकया था | 

पॉल.एफ.लेज़सघतफकड ने इस तितध का प्रयोग रेतडयो द्वारा प्रसाररत सामग्री के तिशे्लषण में तकया | 
6
 

इस अध्ययन के तलए दो समाचार-पत्रों का चयन तकया गया ह ैतजसम ेअमर उजाला और निभारत र्टाइम्स समाचार-

पत्र िातमल ह ै| इन समाचार-पत्रों में चॅुनाि आरम्भ की तारीख से एक माह पहले से लेकर चॅुनाि के अतंतम तदन तक 

जारी तकए गए तिज्ञापनों को िातमल तकया गया ह ै| इस अध्ययन में राजनीततक तिज्ञापनों की भाषा का तिशे्लषण आठ 

आधार पर तकया गया ह ै| इन तिशे्लषण की इकाइयों में तथ्यात्मक, काव्यात्मक, सचूनात्मक,व्यंग्यात्मक,आिमक, 

संिादात्मक, प्रश्नकारी और आदिेात्मक आतद को िातमल तकया गया ह ै| 

भाषा ;राजनीततक तिज्ञापनों की भाषा का तिशे्लषण आठ (8) इकाइयों के आधार पर तकया गया ह ै| 

1. िथ्यात्मक; इस भाषा िैली के राजनीततक तिज्ञापनों में तथ्यों या आकड़ों के माध्यम से मतदाताओ ंसे संचार 

तकया जाता ह ै|  

2.काव्यात्मक; इन भाषा िैली के राजनीततक तिज्ञापनों में मतदाताओ ंसे कतिता के माध्यम से संचार तकया जाता ह|ै 

3. सूचनात्मक; इस भाषा िलैी के अतंगघत मतदाताओ ंको महज कोई सॅुचना दी जाती ह ैतजसमें उम्मीदिारों के नाम, 

उनका चॅुनाि के्षत्र,तकसी रैली का समय या स्थान और मीतडया पर प्रसाररत होने िाले कायघिम आतद िातमल ह ै|  

4. व्यांग्यात्मक भाषा; इस भाषा िलैी के अतंगघत अप्रत्यक्ष रूप से िार या कर्टाक्ष तकया जाता ह ै | इसके अतंगघत 

तिज्ञापनों में तकसी राजनीततक पार्टी या उम्मीदिार का नाम तलए बगरै उसकी कतमयों को उजागर तकया जाता ह ै| 

5. आक्रमक भाषा; इस भाषा िलैी में तिरोधी पार्टी या उम्मीदिार का प्रत्यक्ष रूप से नाम लेकर आलोचना या 

कतमयां तनकाली जाती ह ै|  

6. सांिादात्मक भाषा; इस भाषा िैली के तिज्ञापनों में उम्मीदिार या राजनीततक पार्टी मतदाताओ ंसे संिाद स्थातपत 

करते ह ै|  

                                                           
6 राित हररकृष्ण, ‚सामातजक िोध की तितधयां‛ राित पतधलकेिन्स जयपॅुर-2017  
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7. प्रश्नकारी भाषा; इस भाषा िलैी में तिरोधी पक्ष की घोषणाओ,ं नीततयाुँ, िादों और कायघिमों पर प्रश्न उठाये जाते 

ह ैऔर इनके सफल होने पर अतिश्वास व्यि तकया जाता ह ै| 

8. आदेशात्मक; इस भाषा िलैी के अतंगघत मतदाताओ ंया पार्टी कायघकताघओ ंपर तकसी कायघ को करने के तलए 

दबाि बनाया जाता ह ै|  

तिज्ञापनों की भाषा का तिशे्लषण; 

अध्ययन में 2014 के लोकसभा चनािों के दौरान प्रकातित तिज्ञापनों की भाषा का अध्ययन तकया गया ह ै| तिज्ञापनों 

की भाषा को आठ क्षेतणयों में तिभातजत तकया गया ह ै|  

Table 1.अमर उजाला समाचार-पत्र में प्रकातशि राजनीतिक तिज्ञापन की भाषा 

भाषा िथ्यात्मक काव्यात्मक सचूनात्मक व्यांग्यात्मक आक्रमक सांिादात्मक प्रश्नकारी आदेशात्मक 

सांख्या 5 1 3 2 1 3 1 0 

प्रतिशि 31%  6%  19%  13%  6%  19%  6%  0%  

 

Graph1. अमर उजाला समाचार-पत्र में प्रकातशि राजनीतिक तिज्ञापन की भाषा 

 

िथ्यात्मक , 31% 

काव्यात्मक , 6% 

सचूनात्मक , 19% 

व्यांग्यात्मक , 13% 

आक्रमक , 6% 

सांिादात्मक , 19% 

प्रश्नकारी , 6% आदेशात्मक , 0% 

िथ्यात्मक  काव्यात्मक  सचूनात्मक  व्यांग्यात्मक  आक्रमक  सांिादात्मक  प्रश्नकारी  आदेशात्मक  

(UGC Care Group I Listed Journal)                                          Vol-10 Issue-6 No. 16 June 2020
Juni Khyat                                                                                                              ISSN: 2278-4632

Page | 104                                                                                     Copyright @ 2020 Authors



2014 के लोकसभा चॅुनािों में अमर उजाला समाचार-पत्र में सबसे ज्यादा तथ्यात्मक भाषा में तिज्ञापन प्रकातित तकये 

गये ह ै | तथ्यात्मक भाषा में 31% तिज्ञापन जारी तकये गये ह ै | सचूनात्मक और संिादात्मक भाषा में सामान रूप से 

19% तिज्ञापन जारी तकय ेगये ह ै| संिादात्मक भाषा के सभी तिज्ञापन भाजपा ने जारी तकये ह ै| व्यंग्यात्मक भाषा में 

13% तिज्ञापन जारी तकये जो सभी भाजपा के तिज्ञापन है | आिमक, काव्यात्मक और प्रश्नकारी भाषा में सामान रूप 

से 6% तिज्ञापन जारी तकये गये ह ै | इन तीनों ही भाषाओ ुँ के सभी तिज्ञापन भाजपा ने जारी ह ै | इन चॅुनािों में 

आदिेात्मक भाषा में कोई भी तिज्ञापन जारी नहीं तकया गया ह ै| 

Table 2. निभारि टाइम्स समाचार-पत्र में प्रकातशि राजनीतिक तिज्ञापन की भाषा 

भाषा िथ्यात्मक काव्यात्मक सचूनात्मक व्यांग्यात्मक आक्रमक सांिादात्मक प्रश्नकारी आदेशात्मक 

सांख्या 4 0 4 5 1 8 0 0 

प्रतिशि 18%  0%  18%  23%  5%  36%  0%  0%  

 

Graph 2. निभारि टाइम्स समाचार-पत्र में प्रकातशि राजनीतिक तिज्ञापन की भाषा 
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तिज्ञापन छापे गये ह ै | व्यंग्यात्मक भाषा के भी सभी तिज्ञापन भाजपा ने जारी तकये ह ै | तथ्यात्मक और सचूनात्मक 

भाषा में तिज्ञापन समान रूप से 18% जारी तकये गये ह ै| तथ्यात्मक भाषा के सभी तिज्ञापन कांग्रेस पार्टी द्वारा छापे गये 

ह ै| आिमक भाषा में 5% तिज्ञापन छापे गये जो सभी भाजपा के तिज्ञापन ह ै| प्रश्नकारी,आदिेात्मक और काव्यात्मक 

भाषा में कोई भी तिज्ञापन नहीं छपा गया |  

तनष्कषभ और सुझाि; 

भाजपा ने दोनों समाचार-पत्रों में सबसे ज्यादा तिज्ञापन जारी तकये | अमर उजाला समाचार-पत्र में आम आदमी पार्टी 

और सपा ने भी तिज्ञापन तदए | आम आदमी पार्टी ने इन चॅुनािों में राष्टीय स्तर पर चॅुनाि अतभयान िॅुरू तकया और 

राष्टीय पररपेक्ष्य में एक नए तिककप के रूप में उदय ह ई | इन चॅुनािों में ये एक नई पररपार्टी दखेने को तमली तजसमे 

व्यतिगत छति को पार्टी से बड़ा तदखाया गया | इसी समय तिज्ञापन अतभयान में मोदी यॅुग की िॅुरुआत होती ह ै| 

अमर उजाला समाचार-पत्र में सबसे ज्यादा तिज्ञापन तथ्यात्मक भाषा में जारी तकये जबतक संिादात्मक, व्यंग्यात्मक 

और आिमक भाषा के सभी तिज्ञापन भाजपा ने जारी तकये | ये भाजपा के चॅुनािी अतभयान की प्रकृतत को बताती ह ै| 

निभारत र्टाइम्स समाचार-पत्र में सबसे ज्यादा तिज्ञापन संिादात्मक भाषा में भाजपा ने जारी तकये | व्यंग्यात्मक और 

आिमक भाषा के तिज्ञापन भाजपा ने जबतक तथ्यात्मक भाषा के सभी तिज्ञापन कांग्रेस ने जारी तकये | तिज्ञापनों की 

भाषा बताती ह ैतक भाजपा का चॅुनािी अतभयान की िैली आिमक और व्यंग्यात्मक रही जबतक कांग्रेस का फोकस 

अपने दस िषो के कायघकाल की उपलतधधयों पर रहा |  

राजनीततक तिज्ञापनों की भाषा के्षत्र तििषे के लोंगों की भाषा के अनॅुरूप होनी चातहए तजससे तक मतदाताओ ंको 

तिज्ञापनों आकतषघत करे | राजनीततक तिज्ञापनों की भाषा व्यिसातयक तिज्ञापनों की तरह मतदाता के जॅुबान पर चढन े

िाली होनी चातहए | 
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